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¢Quién dice que

Joan Dalmau

el 4x4 esta muerto?

fa 24 de marzo. Ocho de la ma-
Aana. Les Comes. Cielo despeja-
- do tras una semana lluviosa. 70
kilémetros de caminos marcados en es-
tado ideal para el off-road. 70 personas
en sus puestos y los 4x4 que empiezan a
llegar; coches de todas las marcas, con
dir?arentes niveles de preparacién, gentes
de fodas partes, en familia, con amigos,
grupos de practicantes habituales, miem-
bros de clubs, simples aficionados... Mds
de 1.000 todoterrenos se dieron cita en
Les Comes en un evento organizado al
milimetro'por el equipo de Promotor, en-
cabezado por Pep Vila. Una fiesta com-
pleta. Un éxito de convocatoria y de par-
ticipacién. La demostracién palpable de
que este mundo nuestro del 4x4 estd muy
vivo y de que la gente tiene ganas de
participar en fodo tipo de eventos rela-
cionaoﬁ)s con su dficién.
El Festival 4x4 de Les Comes aglutiné
a fodo el mundillo del 4x4, con presen-
cia de preparadores, accesoristas, or-
ganizadores de viajes y concesionarios.
Més allé de las valoraciones del momen-
to de crisis que vive el sector, la impre-
sién entre todo el mundo es de que hay
vida. Los preparadores preparan menos
coches, pero siguen haciendo prepara-
ciones, y han defectado que aquellos que

las demandan saben cada vez més lo

que quieren. Menos preparaciones, cier-
fo, pero de mds calidad. Los accesoris-

tas, pasado el susto de la ley de homolo-

gaciones, mantienen su mercado. Saben
que las ventas han bajado, pero también
que fienen un piblico fiel, que les nece-
sita y que, lentamente, va en aumento.
Los organizadores de viajes sufren, como
todo el mundo, pero su Flilosoﬁa se resu-
me en la opinién de uno de ellos: “An-
tes bajaba con 40 coches a Marruecos
en Semana Santa. Ahora bajo con diez.
Pero baijo y seguiré bajando”. Es eviden-
te que chy que redimensionarse, pero
también que hay que seguir trabajando.
La crisis existe, pero la aficién sigue in-
tacta, como se demostrd en Les Comes.

Acerca del evento en si, y més alléa de
redundar en el hecho de que fue un éxi-
to rotundo -sobre todo traténdose de una

rimera edicién y por més que la férmu-
E: estuviera ensayada con la Land Rover
Party-, enfendemos que a Pep Vila y su
equipo se les abren dos refos importan-
tes J:: cara a futuras ediciones. El prime-
ro, establecer la capacidad de la finca de
Les Comes. Con 1.000 coches, la sensa-
cién es que puede doblarse esa cantidad
sin problemas. Tras el éxito de este afio, y
con el boca a boca trabajando a destaijo,
no es descartable que eso se prodyzca,

por tanto, el organizador deberé esta-
Elecer cudil es el tope. ‘

El otro reto es dar con el formato de-
finitivo. Hablando con Pep Vila tras el
evento, nos comentaba que lo Onico que
falté este afio fue una implicacién més

importante de las marcas para convertir

Les Comes en una especie de Salén del
4x4 donde los aficionados puedan pro-
bar los todoterrenos y SUV que se ofre-
cen en el mercado, un poco dl estilo de
lo que fuera el Salén de Val dIsére. Los
concesionarios presentes hicieron un no-
table esfuerzo en este sentido, pero falté
un publico algo més generalista, ya que
la mayoria de los asistentes eran “fodote-
rreneros” convencidos a los que los SUV
les traen sin cuidado. El festival debe bus-
car la férmula de combinar el disfrute de
Les Comes por parte de los aficionados
con TT propio -algo ya resuelto como se
demostré este afio- con esa vertiente mas
comercial, que atraiga a més poblico in-
teresado no fanto en recorrer las pistas
como en comprarse un coche de cuatro
ruedas motrices y empezar a descubrir el
apasionante mundo del 4x4.

En cualquier caso, reservaos el fin
de semana de la segunda edicién. Tan-
to los que estuvisteis en Les Comes como
los que no. Y mientras tanto, recordad
gque Masia Pelarda prepara una reunién
parecida para el mes de junio. Eventos
como éstos demuestran que el 4x4 en Es-
pafia sigue vivo. Muy vivo. #

jdalmau@alesport.com




Concentraciones

les Comes

Todoterreno en

‘estado puro

Més de 1.000 4x4 se dieron cita a finales de marzo en la finca de Les Comes para un
fin de semana de auténtico todoterreno en la que fue la mayor concentracién del afio.

Texto: Joan Dalmav Fotos: Asensi Carricondo

odo salié a pedir de boca. Empezan-
do por la meteorologia. Una semana
antes del evento, el equipo que lide-
ra Pep Vila, y que estuvo compuesto esta

vez por 64 personas, temia que el polvo
fuera el principal protagonista. Las 520
hectéreas de la finca de Les Comes esta-
ban resecas tras meses sin lluvia. El mar-
fes previo a la cita, sin embargo, empezé
a llover y los més de 70 litros por metro

cuadrado caidos durante fres dias deja-
ron los 60 km de pistas en situacién in-
mejorable, sin apenas polvo. Ademés, el
agua dejé perfectas las pozas, mejoré las
zonas marrones al afiadirles algo de ba-
rro y fuvo el detalle de desaparecer por

I La organizacién cifré la
participacién en més de 1.000

4x4 y cerca de 3.000 personas

completo durante el fin de semana para
dar paso a dos dias de sol radiante y tem-
peratura més que agradable, perfectos
para la préctica del off-road en familia o
con los amigos.

El festival 4x4 de Les Comes fue una
copia ampliada de lo que suele ser la
Land Rover Party, que se organiza cada
afio, en el mes de octubre, en este mis-
mo escenario. La novedad esta vez era
la apertura de las inscripciones a todos
los aficionados al todoterreno, indepen-
dientemente de la marca de su vehiculo,
lo que comporté también un aumento del
nomero de inscritos hasta més de 1.000
4x4 y la presencia de més de 3.000 per-
sonas durante los dos dias. La organiza-
cién establecié una zona de acampada
que utilizaron 70 vehiculos, la mayo-
ria con tiendas de techo, una gran car-
pa restaurante y numerosas actividades,
fanto para los més pequefios (firoling,
hinchables, rocédromo, segways, guar-
deria) como para los mayores (curso de
GPS, exhibiciones de cocg'es del Dakar y

- de trial), junto a una zona comercial con

presencia de preparadores, accesoristas
y concesionarios de la zona en represen-
tacién de las marcas, poco receptivas a
esta primera convocatoria, pero que se-
guro que estarén con su propio nombre
en las préximas.

COMO VAL D’ISERE

La idea de los organizadores es que el
Festival 4x4 de Les Comes se convierta
en el futuro en una especie de gran salén
del 4x4, un poco al estilo del que se or-
ganizaba hace unos afios en la estacién
alpina francesa de Val d'Isére, a la que

'EL ESPECTACULO

Una de las actividades mas atracti-
vas fue la exhibicion de vehiculos
del Dakar, tanto coches como camio-
nes, que llevaron a cabo diferentes pi-
lotos gurunte el sébado y el domingo en
una rapida pista de unos dos kilémetros
de cuerda con algunos saltos de impre-
sién y curvas de diferentes radios, algu-
nas con contraperalte incluido. 5

Xavi Foj con el Toyota ganador del
Daokar en categoria T2, Francesc Sel-
ga con el prototipo Herrator y Fernan-
do Hernandez con su Nissan Pathfinder
de la Copa del Mundo de Bajas reali-

zaron un sinfin de vueltas con copilo-
tos ocasionales -algunos ganadores de
un sorteo entre todos los inscritos- y se
alternaron en la pista con los camiones
conducidos por Pep Vila (con el Iveco
con el que llegd a situarse en la quin-
ta plaza del Dakar), Jo Adua y Jordi Ju-
vanteny. El desfile de poblico hacia la
zona cf; exhibicion fue constante duran-
te las dos horas diarias, ya que el es-
pectéculo valia la pena. Los pilotos no
se cortaron en ningin momento e hicie-
ron disfrutar a ’rodgos, especialmente en
los saltos del recorrido.




Vista general de la Masia de Les Comes y de la zona comercial situada en la explanada inferior. Justo detras, la zona de acampada, ya recogida.

acudian tanto los fabricantes como los
preparadores y donde los aficionados
podian probar los diferentes vehiculos.
No hay duda de que las instalacio-
nes de Les Comes son idéneas para ello,
aunque para llegar al nivel que tuvo en
sus mejores afios la cita francesa habré
que convencer a las marcas para que es-
tén presentes con mas fuerza e interna-
cionalizar la cita. En esta primera edi-
cién, la asistencia fue mayoritariomente
catalana, por un fema de proximidad,
y, posiblemente, por el desconocimien-
to que existe en el resto de las comuni-
dades de lo que la finca de Les Comes
puede llegar a ofrecer. Tras la celebra-
cién de este primer festival, ha quedado
ya muy claro que las posibilidades son
casi infinitas, y eso haré que, posible-
mente, la segunda edicién quede marca-
da en muchas agendas en toda Espaiia

desde ya como una de las citas ineludi-

bles de 2013.
IGUAL QUE EN EL ESQUI

Ademds de la zona comercial, las
afracciones y las exhibiciones deporti-
vas, el gran reclamo del festival son los
60 km 3& pistas abiertas al usoy disfru-
te de los participantes inscritos. Como si
se trafara de una estacién de esqui, las
pistas de Les Comes estan marcadas de
acverdo con su dificultad con flechas de
color verde, rojo, negro y marrén. Las pri-
meras son aptas para fodo tipo de vehi-
culos con traccién integral, incluidos los
SUV -vimos un Lexus RX, un Volvo XC40
y numerosos Evoque entre los inscritos-,
y suman mas de 30 km, perfectos para
gozar del paisaje y empezar a descubrir
el mundo del todoterreno. Las pistas ro-
jas son aptas para SUY camperos -noso-

tros las recorrimos sin problemas en nues-
tra prueba a fondo del Evoque-, aunque
en manos experfas y para todo fipo de
4x4 con reductora, mientras que las ne-
gras se restringen a coches 4x4 de serie
en manos de conductores habituados al
off-road y a vehiculos preparados. Estos
Gltimos, ademas, podian enfrentarse a las
cuatro zonas marrones marcadas por la
organizacién y a las trialeras y pozas de
barro, donde casi nadie se SCIK'(‘:) de utili-
zar el winch.

Ademés de todo ello, se abrieron tam-
bién a los participantes los obstéculos de
la zona de la escuela Land Rover Expe-
rience -rampas, puentes, zonas de tron-
COS para cruces cfa puentes- como aperiti-
vo antes de afrontar las pistas.

El balance de esta primera edicién fue
muy posifivo. ImpecaEiemenfe organiza-

do por el equipo de Promotor, todos los

e, i

SOL0 AUTO 4x4

En la zona comerdial se alternaron stands de empresas relacionadas con el mundo del 4x4, como organizadores de vigjes, tiendas,
fabricantes e importadores de accesorios y preparadores, con marcas, representadas por los concesionarios de o zona, que ofrecian probar su guma de modelos.

St ]

asistentes estaban de acuerdo en conside-
rar el festival como una actividad diferen-
te a todo lo que existe actualmente en Es-
pafia, y muchos hablaban ya de reservar
l:)!azc: para el préximo afio. Los que circu-
aron por las pistas en sus TT amortizaron
la inscripcién y acabaron la doble jorna-
da con muchas ganas de repetir.

En la zona comercial, la valoracién era
también positiva, pero con matices. Los ac-

'SOLO AUTO 4X4

Las zonas marrones, las pozas de barro y lus trialeras pusieron o
prueba a los mds atrevidos y a los coches con mayor nivel de preparacion. Fl uso
del winch en los pozos fue bastante habitual durante los dos dias del evento.

Ahi estuvimos

u revista favorita no podia faltar en una convocatoria 100 %

fodoterreno, por lo que Solo Auto 4x4 cont con stand pro-
pio en la zona comercial del festival, donde los aficionados en-
contraron nuestro Gltimo nimero, recién salido de la rotativa,
el nomero 2 del Especial Preparaciones y una oferta de suscrip-
cién a la revista. Durante todo el fin de semana fueron muchos -
los lectores que se acercaron al stand de la revista més off-road
del panorama actual, en muchos casos para ofrecer sus pro-
pios coches preparados para que aparezcan en las paginas de
Solo Auto 4x4. Tomanios nota de algunos de ellos que poco a
poco os iremos presentando en estas mismas péginas.

Desde estas lineas queremos dar las gracias por su visita o
todos aquellos que se pasaron por nuestro stand, asi como a
todos los que mencionaron en su inscripcién haberse enterado
del evento a través de las informaciones previas aparecidas en
Solo Auto 4x4, que nos consta que fueron muchos.
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cesoristas y preparadores consideraron
buena su inversion, ya que su piblico ob-
jefivo estaba ahi. Los concesionarios, en
cambio, no estaban tan convencidos, pues-
to que el fipo de ptblico asistente no es el
que suele interesarse por un SUV. Afraer a
un piblico méas amplio, con gente menos
off-road, debe ser ademés el reto del fes-
tival para el afio préximo. Conociendo a
Pep Vila, seguro que lo consigue. %

I Los 60 km de pistas
estaban sefializados segin
su dificultad como si de una

estacién de esqui se tratara

59 5010 AUTO 4x4




